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Food 24

Atavola
Natale: boom di alici,
ostriche, mascarpone

Manuela Soressi —apag. 22

Ostriche, mascarpone e alici:
picchi di vendite a Natale

Consumi. Oltre al panettone e allo spumante ci sono prodotti che durante le feste vivono il loro momento
d’oro: dal Culatello di Zibello, che in dicembre fa il 40% del fatturato, al caviale e alle clementine
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Itre a panettone, spu-
manti e frutta secca
sulle tavole di Natale
¢’¢ molto molto di
pill. Sono tanti, infat-
ti, i prodotti alimentari che regi-
strano un picco delle vendite a fine
anno, concentrando anche il 58%
del giro d’affari annuo nel solo
mese di dicembre. Sono soprattut-
to specialita gastronomiche (come
ostriche e caviale) ma anche ingre-
dientiindispensabili perrealizza-
re le ricette della tradizione (ad
esempio il mascarpone destinato
al tiramisu), e prodottidistagione
che aggiungono colore allamiseen
place, quali le clementine.
Cosaacquistano, dunque, gliita-
liani soprattuttoa Natale?I precotti,
come cotechino e zampone, cheadi-
cembre 2023 hanno incassato in
Gdooltre 36 milioni di euro, ossiail
58% del giro d’affari complessivo
annuo, come emerge dalle elabora-
zioni realizzate da NiQ. Ad accom-
pagnarli in tavola &€ lamostarda, che
difatti realizza il 41% deisuoi incassi
(oltre 3,6 milioni di euro) proprio
nelle ultime cinque settimane del-
I’anno. «La mostarda rimane una
delle referenze pittimportanti perla
tavola delle feste sia per la Gdo sia
per le gastronomie e i ristoranti —
conferma Clelia Tropea, senior
brand manager seasonal Sperlari,
aziendacherealizzatrasettembree
dicembre il 95% del sell-in dei suoi
prodotti stagionali — Noi vogliamo

rafforzarnelapresenzain tuttiica-
nali, cogliendo le opportunita offer-
te dall’evoluzione del mercato e dal-
larinnovataattenzione verso questo
prodotto tradizionale ma inserito
sempre pilispesso anche nelle ricet-
te contemporanee».
Sepastaripienae salumida pen-
tola sono il cuore del menudelle fe-
ste, & soprattutto negli antipasti che
la tavolasi fa sontuosa, conisalumi
pili pregiati, come il Culatello di Zi-
bello Dop, che sviluppail 40% delle
vendite sotto Natale, ele specialita di
pesce, comelealiciin salsa piccante
Rizzoli. «11 35% del loro fatturato &
concenirato in dicembre e quasi tut-
toin Lombardia» spiega Federica Si-
ridel marketing di Rizzoli Emanuel-
li, che chiude il 2024 con 50 milioni
di eurodi fatturato e un +25% deivo-
lumidiacciughevendutitraItaliaed
estero. Tradizione vuole che in tavo-
laci siaanche il panettone gastrono-
mico, preparato in casa oppure ac-
quistato gia prontoin gastronomia
onellaGdo. Esselunganerealizzae
assemblaa mano oltre 3omila pezzi
(suordinazione) grazie a un’apposi-
talineadiproduzione chelavora so-
lo una manciata di giornil’anno.
Quale occasione migliore del Na-
tale e del Capodanno per festeggia-
re con ostriche fresche (40% delgiro
d’affari a dicembre) e caviale, che
sempre meno arriva da Russia e
Iran e sempre piltdalla Cina, dove si
allevano speciedistorione diverse
da quelle europee da cuisi ottiene

un prodotto meno pregiato di quel-
lo italiano? «L’Italia produce uno
traimiglioricaviali del mondo ma
importa anche il prodotto cinese —
sottolinea Giada Giaveri, responsa-
bile marketing di Caviar Giaveri,
che da 40 anni alleva 10 specie di
storione, lo vende in Italia (50% sot-
to Natale) ed ¢ uno dei maggiori
esportatori mondiali - Il caviale ci-
nese arriva unbranded e qui viene
confezionato, marchiato e venduto
ai normali prezzi di mercato. Sareb-
be bene verificare sempre sull’eti-

chetta la sigla del paese di prove-
nienza(ad esempio IT staperItalia
e CN per Cina) e acquistare dalle
aziende che allevano gli storionie
che producono e confezionano di-
rettamente il loro caviale».

Anche nell’area del fine pasto il
madeinItalyatrionfare conla frutta
sotto spirito, venduta per il 37% in
dicembre, e molto apprezzata anche
comedono. «Laregalisticaéunodei
driver pit significativi di incremen-
todelle vendite eriflette lapropen-
sione di questo periodo per prodotti
di qualita che richiamano la tradi-
zione», sottolinea Susanna Toschi,
trade marketing manager del-
I'azienda modenese. Un dono altret-
tanto abituale é rappresentato da
praline e cioccolatini (36% degliin-
cassi in dicembre), in cui I'effetto
sorpresavolgeun ruolo importante

per stimolare I'acquisto. «Lo scorso
Nataleabbiamointrodotto gli ovetti
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dicioccolatoabrand Tesori dell’Ar-
ca e sono andati molto bene, tanto
che abbiamo deciso diriproporlian-
che quest’anno» dichiara Chiara Ar-
ceri, product managerricorrenze di
Pam Panorama.

Sullatavoladelle feste non posso-
no mancare mandarini e clementi-
ne, fruttidi stagione considerati an-

6 I precotti, come
cotechino e zampone,
adicembre realizzano
il 58% del giro d’affari
complessivo annuo

chebeneauguranti, che in 30 giorni
raccolgono oltre un terzo del giro

d’affari annuo sviluppato in Gdo. rina,laprimavarietatardivaintera-
«L’Italia & un produttore storico e mentesviluppatainlialia, nell’area

apprezzato manegliultimidecenni della Piana del Sele».
ha perso mercato perché le varieta
tradizionali sono invecchiate e il
raccolto &€ diminuito, mentre altri
Paesi, comela Spagna, sono cresciu-
tiehannovenduto sempre pilipro-
dottoinItalia— spiegaMarco Eleute-
ri, amministratore delegato di Op
Armonia (80 agricoltori con 1.500
ettarie oltre 33 milioni di eurodiri-
cavi2024)—.Noiabbiamoscelto gia
anni fadiinvestire sulle clementine
einquesta campagna prevediamo di
raccogliere oltre 3oomilakgdiPer-
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Delizie.

Per festeggiare a
Natale e Capodan-
no ostriche
fresche (40% del
giro d'affaria
dicembre) e
caviale, meglio se
prodottiin Italia
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